7. fijna 2010 | 8. fijna 2010 — samostatny workshop

Hotel Park Holiday, Benice

Strategie — ucinnost — kreativita: zalezi na zkusenostech

Klicova témata:

 Jak se méni strategie, plany a organizace firemniho marketingu?
o Zahranicni marketingové zkusenosti
* Nové marketingové (a business) trendy — inspirace, inovace
» Hledani prilezitosti a tlak na souhru marketingu a prodeje
o Ukazky pripadovych studii
» Workshop 8. Fijna: Se stylem!
Profesionalni medialni komunikace se Stépankou Duchkovou

Reénici fora:

« Ji¥i Voka¢ Cmolik, creative director, 1. incentivni...kralovska motivace!

o Martin Jaros, reditel marketingové komunikace, T-mobile

« Dalibor Komarek, marketingovy reditel, ALPINE PRO

» Milo$ Mach, reditel marketingu a komunikace, Siemens

» Roman Stolejda, reditel divize Region, Mlada Fronta

 Daniel Svoboda, zakladatel Found \ missing, byvaly generalni feditel Sony Czech
« Jasna Sykorova, vedouci propagace a marketingu programu Zelend Gsporém, SFZP

« Michal Stadler, marketingovy feditel, Tesco Stores CR

« Karolina Topolova, viceprezidentka, AAA Auto Partner akce:
 Michal Taima, marketingovy feditel, INVIA.CZ

» Vlastimil Vesely, marketingovy reditel, BEL Syry (pfedbézné potvrzeny)
» Vanda Wolfova, regionalni reditelka pro region EMEA, Ogilvy

« a dalsi hosté




Program

1. den Ctvrtek, 7. fijna 2010

y SPOLECNY PROGRAM Moderator

Tomas Mackd
Research & Consulting
Director CR, SR
Ipsos Tambor

Registrace

09.00-10.30

Klicové zmény v planovani marketingovych aktivit oproti minulosti
Souhra na ,top" Urovni: sladéni pland marketingu s pozadavky vedeni
Zmény v rozloZeni financnich prostredkd v marketingovém planu — do ¢eho jak investovat, prosazeni budgetu
Nova (re)organizace tymu marketingu a spoluprace s ostatnimi tymy
Zkusenosti s outsourcingem vybranych marketingovych, PR aktivit
Novy pohled na efektivnost vynalozenych prostredkd
Nové pozadavky na marketingové feditele — kreativita nestaci
%

feditel marketingu marketingovy reditel

a komunikace g ALPINE PRO

Siemens -

feditel divize Region
Mlada Fronta

«

Prestavka na kavu

11.00-12.00

ZkuSenosti manazer( zodpovédnych za marketing v ciziné (uvedeni znacky na trh, fizeni marketingu
v mezinarodnim prostredi, ...)

Spoluprace marketingovych tymd v mezinarodnich firmach

Ukazky marketingovych aktivit a jejich vyhodnoceni

Komentare k jednotlivym nastrojlim v globalnim méfitku

Rozjezd mezinarodni znacky v Cechach — inspirace u mezinarodni centraly, zahranici

regionalni feditelka zakladatel
pro region EMEA Found \ missing,
Ogilvy byvaly generalni
feditel Sony Czech
lecny & D
Spolecny obéed N

Popovidejte si s kolegy o tématech, kterd Vas zajimaji u kulatych stoll
Aktualné z marketingu FMCG
B2B marketing
Pravni hledisko reklamy a marketingu
Marketing socialnich siti, on line marketing — Tomas JindFisek, Managing Director, OgilvyInteractive
Novinky ve vyzkumu trhu — Tomas Mackii, Research Consulting Director CR, SR, Ipsos Tambor

marketingovy feditel

- s . . . 3 Tesco Stores CR
Vize blizké budoucnosti businessu, marketingu

Nové marketingové nastroje, pristupy a prileZitosti — otevienost
inovacim
Inspirace ze zahranicnich novinek a trendd

ye W creative director

. . a 2 . , 1. incentivni...
Neuromarketing ve svété a u nas — ukazky konkrétnich kampani kralovska motivace!

vybranych firem

Jak pracuje funkéni magneticka rezonance, jak reaguje lidsky mozek
na marketingové kampané?

VyuZiti emoci, smyslovy a emoc¢ni marketing

Prestavka na kavu

«



m zkusenosti diskuse . neformalni setkani impulsy

4 SPOLECNY PROGRAM Moderator ~ Miroslav Fous

Research Director
= Factum Invenio

15.15-16.30

R&zné nastroje pro rlizné segmenty zakaznikd na prikladech z praxe
Specifika osloveni mladé generace a jinych vybranych segmentd
Nové prodejné-marketingové modely

Promény ve vnimani marketingu zakazniky

Sladéni marketingovych a zakaznickych sluzeb, call center atd.

viceprezidentka feditel marketingové marketingovy reditel
AAA Auto komunikace INVIA.CZ
T-mobile ’

16.30-17.15
marketingovy feditel

Pribéhy projektl a kampani ,nazivo BEL Syry

Od napadu k realizaci a vyhodnoceni (novy produkt, nova znacka,
zména znacky, firemni image, slevové akce, osloveni nového
segmentu, podpora prodeje, ...)

vedouci propagace
a marketingu
programu Zelena
Gsporam

SFZP

Neformalni vecerni posezeni u dobrého jidla a sklenicky dobrého piti

ZUstante s nami, poznejte se a popovidejte si se svymi kolegy! ?
Pripraveno je pro Vas klani na bowlingové draze.

2. den patek, 8. fijna 2010

4 PRAKTICKY WORKSHOP
Spolecny dopoledni program

09.00-14.00

Rady, jak jednat s médii ze zkuenosti Stépanky Duchkové moderatorka,
lektorka vystupovani

aa s, U= . , . z a medialnich tréninkd
Jak na ucinny projev a sdéleni, ktera ,leti*?

Priprava na verejna vystoupeni

Pouzivané triky v komunikaci a vystupovani

Odpovédi a reakce ,se Stavou"

Prace s hlasem a trémou

Ice-break: Jak si ziskat média/publikum na svou stranu?
Co pouzivat x nepouzivat v diskusi a projevu

Nac si dat pozor, kdyZ prijede televizni stab Ci volaji novinafi?
Rychlé reakce na neocekavané dotazy a situace

Jak reagovat, kdyz nemohu/nechci sdélit informace

Prace s citlivymi informacemi

Medialni pasti a jak se z nich dostat

Jak uchranit ,Séfa" pred atakem médii

Etika komunikace/komunikace na hrané

«

Pfrestavka na kavu

Spoleény obéd é



Partner akce: Hlavni medidini partner: Vybrana féra pro Vas a Vase kolegy:

. Interni komunikace
-[rate ].E 23. 9. 2010, 11 900,~/ 7 900,—
H g Hotel Mévenpick, Praha
Sales Excellence Forum

21. 10. 2010 - 11 900,—/7 900,—

o 5 Hotel Akademie — Nahac, Chocerady u Prahy
Medialni partneri:

Vybrané seminare pro Vas a Vase kolegy:

"y asociace.hiz ©[HIIND

“QBY  dodavateld internetovjch Feseni Cesky institut pro marketing Sgciélné sité ]?1(0 nOV)I’ efektivni marketingOVy
nastroj — zamereno na FACEBOOK 26. 8.
Aktualni trendy v on-line marketingu
~ — ziskejte naskok pred konkurenci 31. 8., 15. 12.
(C_:r}—) Kreativni psani ve firemni praxi 8.9.
commservis.com Vytvorte funkéni propagacni materidly — analyza
omustace s public etations e GIRADANA pomoci ocni kamery 17. 9.

Firemni Casopis — praxe, U¢innost, kreativita 7. 10.
: . Nové formy marketingu — nacerpejte inspiraci
@ marketmg v dobé ,bez penéz" 12. 10.

marketmg ]Ournal Brand management — fizeni a budovani znacky 21. 10.

Design pro nedesignéry — zaklady designu
a vizualni komunikace pro obchodni praxi 4.11.

Event management — inspirace z praxe firem 11.11.
Produktovy management — zkuSenosti z praxe  23. 11.

Firma

Adresa pIC
Martina Paroubkova

Osoba zodpovédna za fakturaci event manager

Jméno a pfijmeni . . . ,
Prihlasit se mlZete na www.topvision.cz nebo okopirovat tuto stranu
a vyplnénou ji zaslat e-mailem, faxem ¢i postou na nasi adresu:

Funkce
top vision s.r.o. tel.: +420 234 718 721
Telefon Fax U P&jcovny 2 e-mail: info@topv?slion.cz
110 00 Praha 1 web: www.topvision.cz
E-mail Datum Podpis

Po obdrZeni pFihlasky zasleme do péti dnll potvrzeni prihlasky a zalohovou

fakturu.

PF¥ihlasuji se na: , ,
Misto konani:

PARK HOLIDAY

Kvétnového povstani 194

103 00 Praha 10 — Benice

Recepce: +420 267 268 111

http://www.parkholiday.cz/

Storno podminky a rezervace hotelu:
Utast na foru je mozna pouze po zaplaceni iéastnického poplatku. U¢astnicky
poplatek zahrnuje naklady na férum, podklady k féru, snidani, obéd,

Jméno a pfijmeni

Funkce obcerstveni béhem dopoledni a odpoledni prestavky, vecera a konferenéni
set. V pri-padé odhlaseni v préibéhu 14 dni pred konanim fora ziskate zpét
Telefon Fax 50% ceny féra. Pfi odhlaseni 3 a méné pracovnich dni pfed konanim féra ¢i

pfi neti¢asti bez odhlaseni Vam bohuZel platbu za férum nem@Zeme vratit.

Neprobéhla-li platba za férum z Vasi strany pred jeho konanim, bude Vam

v prvnim pripadé fakturovano 50% ceny fora, ve druném pak 100% ceny

féra. Samoziejmé je mozné prevést ucast na foru na kolegu/kolegyni.

Pfihlasuji se na: Odhlaseni z féra musi byt provedeno pisemné (e-mailem, faxem). Pofadatel
si v pfipadé vaznych ddvod( vyhrazuje pravo na zménu programu. Naklady
na ubytovani v misté konani fora nejsou v cené tcastnického poplatku zahr-
nuty, avsak jako Gcastnik akce top vision mate na ubytovani slevu. Rezervaci
pokoje a hotelovy Ucet projednejte laskavé pfimo s hotelem a upozornéte,
Ze jste uCastnikem top vision.

E-mail Datum Podpis

*Prémiova cena je urCena pro 2 a vice ucastnikdi z jedné spole¢nosti
(uvedena cena je pro jednoho Ucastnika) Ceny jsou uvedeny bez DPH



